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ОБЩЕСТВЕННАЯ СРЕДА СОВРЕМЕННОГО СПОРТА

Современный спорт выступает в обществе как значимый социализирующий фактор. Этому способствуют широкое распространение спортивных практик вне профессионального спорта и образ спорта, который конструируется средствами массовой информации (включая Интернет). Кроме того, современный спорт больших достижений часто демонстрируется в политическом контексте, что не может не влиять на гражданскую и политическую позицию широкой аудитории, и, прежде всего, молодежи. Здесь воздействие спорта происходит косвенно и опосредованно. Тем не менее, это значимый аспект социализации, который необходимо иметь в виду для лучшего понимания изучаемого процесса.
Социализация молодежи и, в том числе спортсменов, происходит в сложном и противоречивом пространстве современного спорта и выходит далеко за пределы спортивного зала. Основные социальные составляющие пространства спорта, которые представляют непосредственный интерес для данного исследования, это политическая, культурная и экономическая, компоненты, без учета влияния которых не представляется возможным анализировать феномен социализации в социальном пространстве спорта.
Сразу оговоримся. Выделить в чистом виде ни одну из названных компонент, не представляется возможным, поскольку они теснейшим образом переплетены и взаимообусловлены. Но вполне возможно расставить определенные акценты.
Экономическая компонента прослеживается наиболее четко. Здесь происходят неоднозначные процессы. Так крупные международные соревнования, становятся значимым стимулом обновления городского хозяйства, они способствуют преобразованию, реконструкции и инновациям городского пространства. Каждая страна, принимающая у себя Олимпийские игры, стремится, чтобы именно они вошли в историю как лучшие и надолго запомнились спортсменам и зрителям. Крупномасштабные инвестиции в транспортную, туристическую и телекоммуникационную инфраструктуру просто необходимы для успешного проведения мероприятия. Ведь если город рассчитывает на долгосрочное использование своих вложений, то ему потребуются  значительные инвестиции, как  частных  компаний,  так  и государственного бюджета. Здесь проявляется адаптирующая функция спорта.
Культурную и политическую компоненты выделить сложнее, поскольку они тесно переплетаются. Кроме того, спортивная политика и политизация спорта – это разные вещи. Современный спорт больших достижений часто демонстрируется в политическом контексте и одновременно с этим представляет собой массовое «шоу», которое широко тиражируется СМИ. Спорт как шоу вышел на глобальный уровень. Олимпиады, Чемпионаты мира и Европы, крупные соревнования завоевали себе статус новостных или информационных поводов, вызывающие интерес у широкой аудитории. Они ежегодно собирают миллионы болельщиков около телевизионных экранов. Спортсмены, добившиеся успеха на спортивной арене, превратились в медийных персонажей. Эфирное время и печатные площади, задействованные в освещении соревнований, используются как пространство для размещения рекламы, которую видит огромная аудитория. Так медийность усиливает коммерционализацию спорта.
Спорт как глобальное культурное событие нагружается политическими смыслами. Политические лидеры стран, как правило, являются почетными гостями Олимпиад, не редко совмещая визиты на крупные спортивные соревнования с деловыми переговорами. Общество воспринимает спортивные победы как укрепление позиций страны на международной арене. Так по данным ВЦИОМ [1] больше половины россиян, отвечая на вопрос «Как вы думаете, как проведение Олимпиады - 2014 отразилась на позициях России?», говорили о повышении престижа России, укреплении ее позиций на международной арене. Еще выше показатели авторского опроса. Так, на вопрос «Повышают  ли престиж  страны  победы  на крупных  международных соревнованиях?» 87% респондентов отвечают «да» [2]. Это подтверждает, глобальную значимость спорта, и тот факт, что спорт давно «вышел из берегов» чисто состязательной деятельности и получил статус социокультурного явления.
Также политические новости связаны с осложнившимися межнациональными  отношениями.  На фоне  кризиса  российско-турецких отношений министерство спорта сделало следующее заявление: «Минспорта России рекомендовало отказаться от сборов в Турции» («sports.ru») или запрет уже российских спортсменов на въезд на территорию Украины: «Рою Джонсу и Алексею Олейнику запретили въезд в Украину» («sports.ru»). Эти примеры хорошо иллюстрируют то, как политика вмешивается в дела большого спорта и как социально-политический факт (получение гражданства РФ) влияет на спорт (право выступать за сборную РФ), который в свою очередь имеет снова политический резонанс (запрет на въезд на территорию другого государства). Но не все новости носили негативный характер: «Япония наградила Емельяненко за вклад в развитие дружественных отношений с Россией» («sport.ru»). В последнем примере хорошо видна интегрирующая функция спорта, влияющая на международные отношения высшего уровня.
Еще один тип новостей связан с личностями в политике. Известные спортсмены, закончив свою спортивную карьеру, начинают заниматься политической или общественной деятельностью. Пример Виталия Кличко, который сейчас является мэром Киева, всем хорошо известен. Упоминание его сегодня в спортивных новостях не имеет прямого отношения к его настоящей работе, а связано лишь с его карьерой боксера, которую он возобновлять не желает: «Мэр Киева Виталий Кличко заявил, что не планирует возвращаться в бокс» («rsport.ru»). Или упоминание крупных политических деятелей, таких как президент России или США: «Тайсон Фьюри вызвал на кулачный бой Барака Обаму» («sport.ru»), «Александр Поветкин: Путин позвонил и сказал: "Россия, вперед!"» («sport-express.ru»).
Все эти примеры опровергают лозунг «спорт вне политики». Мы вынуждены признать, что все чаще спорт становится инструментом в руках политических сил, им манипулируют, на спортсменов накладывают различные санкции, а гражданство все чаще становится не предметом гордости спортсмена за Родину, а вопросом выбора, который можно сделать в пользу любой страны. С другой стороны, мы видим и положительные стороны этого влияния, когда государства признают вклад спортсменов в развитие международных отношений. Нельзя отрицать также значимость спорта и спортивных побед для сплочения общества, гордости за государство. Здесь также проявляется интегрирующая функция спорта.
Еще одной отличительной чертой спорта XXI века становится его ориентированность на рекорд. Безусловно, стремление превзойти предыдущий результат и вписать себя в историю спортивных побед, было присуще спортсменам во все времена. Но с развитием СМИ, постоянно растущими призовыми фондами, желанием заключить выгодный контракт или стать лицом популярного бренда, давлением политической системы, стремящейся за счет спортивных побед доказать свое превосходство над конкурирующим с ним политическим курсом, стремление победить любой ценой достигает своего максимума. Этот ставит ряд вопросов, лежащих в сфере интересов социологии спорта, касающихся отношения к цели, которую ставит перед собой спортсмен и тех средств, которые он готов задействовать, чтобы этой цели достичь.
Желание победить любым путем нередко приводит спортсмена к нарушению основополагающего спортивного принципа изначально равных возможностей человека, к нарушению спортивного этикета и принципов «fair play». В современном спорте довольно остро стоит вопрос о социальной ответственности спортсмена. Какими принципами должен руководствоваться спортсмен, какие ценности разделять, какие правила нарушать позволительно, а какие нет? Является ли культура честной игры социальной нормой в современном спорте и обществе?
Современная спортивная культура с ее системой вознаграждения победителей (речь идет не только о материальном поощрении, но и о таких типах социального капитала как, звание абсолютного (Олимпийского) чемпиона, эфирное время, частота упоминаний в СМИ, признание обществом и т.д.) привела к пониманию того, что успех является абсолютной ценностью, а проигрыш приводит к абсолютному невниманию, игнорированию зрителем, полному забвению спортсмена. Это способствует, как пишет Х. Ленк, расщеплению морали на «тайную мораль успеха» и «официальную мораль сохранения лица» среди спортсменов, организаторов, менеджеров, тренеров. Происходит затушевывание и перекладывание вины на других, популярны тактики снятия с себя ответственности, нечестные приемы[3]
Если позволить себе использовать термин «социальная напряженность» применительно к пространству спорта, то эта напряженность усиливается перед каждым крупным соревнованием. Недавний скандал с дисквалификацией российских легкоатлетов в очередной раз напомнил о необходимости комплексного подхода к решению проблемы честной игры, конкретнее, обеспечения  спортсменов  равными шансами  на победу перед началом соревнования. 
Допинг  –  это  еще  одно  «измерение»  социального  пространства современного спорта. С развитием спортивной медицины и фармакологии это стало настоящей бедой XXI века. В производстве и распространении допингов задействованы специализированные структуры, это явление приобретает все больший масштаб. Приведем несколько фактов. Летом 2003 года после серии внутренних тестов было зафиксировано свыше 20 случаев применения запрещенного препарата тетрогидрогестринона среди участников чемпионата США по легкой атлетике. В ходе расследования была выявлена целая сеть по распространению допинга – в ее центре стояла калифорнийская лаборатория BALCO, возглавляемая Виктором Конте, который сам помогал спортсменам принимать допинг. Одной из его клиенток была знаменитая бегунья Мэрион Джонс. Выяснилось, что она принимала запрещенные препараты с 1999 года. За это ее лишили трех золотых и двух серебряных медалей, полученных на Играх в Сиднее. Джонс стала первой спортсменкой, осужденной за применение допинга. В ноябре 2003 года 11 штангистов из 10 стран были уличены в употреблении допинга на Чемпионате мира в канадском Ванкувере и дисквалифицированы на два года.
Спорт – это пространство игры. Люди стремятся найти в спорте то, что они уже не могут взять из обычной жизни – игровой азарт, риск, желание проявить лидерские качества или почувствовать себя полноценным членом команды способным что-то изменить и заслужить похвалу партнеров, испытать радость победы или же вкусить горечь поражения. Спорт способен компенсировать человеку те эмоции, которые он не смог получить в процессе труда, который почти не сохранил в себе элементы игры.
Большой соревновательный спорт породил целые субкультуры, в частности – футбольных фанатов. Международное футбольное движение породило такие проблемы как расизм на стадионах в виде оскорбительных кричалок и баннеров до целых акций - вспомним эпизод 2011 года, когда в капитана Махачкалинского «Анжи» Роберто Карлоса с трибуны был запущен банан. Существуют целые группировки футбольных «хулиганов», основной деятельностью которых является организация и участие ее членов в драках с другими группировками футбольных фанатов. Несмотря на это, фанатское движение набирает обороты, крупные спортивные события привлекают даже тех, кто не интересовался ими, а отдельные виды спорта имеют армии болельщиков.
Еще одной существенной характеристикой современного спорта является крайняя степень бюрократизации. Для иллюстрации этого тезиса попробуем разобраться в структуре Олимпийского комитета России. Как и любая крупная организация, он имеет сложную бюрократическую структуру, которая строго иерархична и имеет свою вертикаль власти. На сайте ОКР[4] в разделе «Структура ОКР», далее «Аппарат ОКР» мы можем обнаружить 19 подразделений, таких как служба информации, контрольное управление, управление событийного маркетинга и коммуникаций, организационное управление, секретариаты и т.п. В свою очередь секретариаты имеют свою структуру: секретариат президента, секретариат почетных  президентов,  секретариат  генерального  директора, секретариат генерального секретаря и т.д
Исследование показывает, что социальное пространство спорта крайне противоречиво, бюрократизировано и политизировано, и конституируется в значительной степени экономической составляющей. С другой стороны – оно обладает большим социализирующим ресурсом, особенно это касается молодежи. Существенную роль здесь играет образ спорта, которые конструируется СМИ и отражается в сознании аудитории. Этот образ выступает одним из мотивирующих факторов к занятиям тем или иным видом спорта. 
